
Se desarrolló una marca integral basada en un análisis
profundo del mercado y sus oportunidades:

Diagnóstico estratégico para definir posicionamiento,
público y enfoque comunicacional.
Creación de una identidad visual y verbal completa,
alineada a su personalidad y nuevos objetivos
profesionales.
Diseño del logo y sistema visual de la marca.
Desarrollo del sitio web, orientado a presentación
profesional y captación de prospectos.

Mencía Ortiz es una profesional apasionada con una sólida trayectoria en el sector inmobiliario. 
Su enfoque se basa en entender profundamente las necesidades de cada cliente para ofrecer soluciones

personalizadas que superen expectativas.

DESCRIPCIÓN DE LA MARCA

Mencía Ortiz buscaba redirigir su carrera profesional hacia
un nuevo sector, pero no contaba con una marca que
respaldara esa transición. Carecía de una identidad visual y
verbal, de una estrategia definida, y no tenía los elementos
esenciales para presentarse de forma profesional: logo, sitio
web, redes sociales ni mecanismos de captación.

Su reto principal era construir una marca desde cero que
reflejara su historia, propósito y nuevo posicionamiento.

PROBLEMÁTICA A
RESOLVER:

ESTRATEGIA
IMPLEMENTADA:


