
Para responder a esta necesidad, se desarrolló una propuesta
integral que incluyó:

Concepto promocional:
“Al Clásico con el Sabor Crisol”, vinculando la marca con la
pasión del béisbol y el orgullo cultural.
Construcción de bases, mecánica y condiciones, asegurando
una ejecución ordenada y alineada a los objetivos comerciales.
Diseño del logo y la identidad visual promocional,
manteniendo consistencia gráfica con el universo de Crisol y
el evento.

Crisol es una marca con más de tres décadas de trayectoria, consolidada como una de las preferidas en la cocina
dominicana, con el eslogan "Cuidando la salud de su gente".

DESCRIPCIÓN DE LA MARCA

Aceites Crisol buscaba desarrollar una campaña
promocional atractiva y alineada a un evento de alto
impacto cultural y deportivo. La marca necesitaba:

Un concepto promocional sólido que conectara con
la emoción del Clásico Mundial de Béisbol.
Bases y mecánica claras para garantizar una
implementación correcta y transparente.
Una identidad visual propia de la promoción,
adaptable a distintos formatos.

PROBLEMÁTICA A
RESOLVER:

ESTRATEGIA
IMPLEMENTADA:


