
Se desarrolló PainGEL como una marca integral, estratégica y
lista para competir:

Diagnóstico y análisis del mercado.
Creación de la estrategia de marca, definiendo propósito,
personalidad y enfoque comunicacional.
Diseño de la identidad visual, incluyendo logo, paleta
cromática, tipografías y elementos gráficos.
Desarrollo del sitio web, enfocado en educación del
producto, beneficios y conversión.
Construcción de la presencia digital.

PainGel es una solución cutánea, para aplicar sobre la piel. 
Este medicamento pertenece al grupo de los antiinflamatorios tópicos.

DESCRIPCIÓN DE LA MARCA

PainGEL nació como una idea de negocio española
enfocada en ofrecer una solución cutánea para deportistas,
pero no contaba con los elementos necesarios para
convertirse en una marca sólida. La propuesta carecía de:

Un diagnóstico de mercado que validara la oportunidad
y definiera su posicionamiento.
Una estrategia clara para competir en el sector de
productos deportivos y de cuidado muscular.
Identidad visual, logo o narrativa que comunicara su
esencia.

PROBLEMÁTICA A
RESOLVER:

ESTRATEGIA
IMPLEMENTADA:


