
Se desarrolló una identidad visual completa:
Creación de tres propuestas visuales, cada una con su propio
universo de color, tipografía, estilo gráfico y tono
comunicacional.
Selección de una línea estética terrosa y orgánica, con verdes
profundos y acentos naturales, diseñada para transmitir fuerza,
conexión y movimiento.
Diseño del logo desde cero, pensado no solo como un símbolo
gráfico, sino como la representación autentica.
Construcción de una identidad que proyecta energía,
personalidad y presencia.

NESSA es una nueva marca de ropa deportiva, cuya sede se encuentra en el Caribe.
DESCRIPCIÓN DE LA MARCA

NESSA iniciaba sin identidad definida. No contaba con:
Un logo que representara su esencia.
Una identidad visual coherente para comunicar fuerza,
autenticidad y estilo.
Una dirección clara en cuanto a colores, tipografías y
estética que conectara con su público objetivo.

La marca necesitaba construir desde cero una identidad
capaz de proyectar presencia, actitud y diferenciación en
un mercado altamente competitivo.

PROBLEMÁTICA A
RESOLVER:

ESTRATEGIA
IMPLEMENTADA:


