
Se desarrolló una identidad visual funcional, clara y
adaptable para el día a día del negocio:

Diseño del logo desde cero, alineado al sector
automotriz y pensado para ser visible, simple de aplicar.
Creación de papelería corporativa completa, incluyendo
tarjetas, hojas membretadas, sobres, firmas digitales y
piezas esenciales para sus operaciones.
Definición de una línea gráfica uniforme, que permite al
negocio comunicarse con coherencia, profesionalismo y
mejor presencia frente a clientes y proveedores.

Lagruz Auto Parts, es un aliado en repuestos automotrices.
 Comprometidos a ofrecer calidad, confianza y un servicio personalizado.

DESCRIPCIÓN DE LA MARCA

Lagruz Auto Parts era un negocio pequeño que operaba sin
una identidad visual definida. No contaba con:

Un logo profesional que representara su rubro y
generara confianza.
Papelería corporativa coherente para comunicarse con
clientes y proveedores.

Esta falta de consistencia visual dificultaba proyectar
profesionalismo, construir reputación y establecer una
presencia reconocible.

PROBLEMÁTICA A
RESOLVER:

ESTRATEGIA
IMPLEMENTADA:


